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L’'czil ouvert

Le consumeérisme culturel et les nouvelles technolo-
gies sont les chevaux de bataille de ce philosophe
atypique pour qui il faut défendre Uart et la culture.

hilesophe, directeur de UlR],
Ulnstitut de recherche et

dou, vous analysez les conséquences
du consumérisme dans le champ
culturel. Quelles sont-elles?
Bernard Stiegler: Dans l'art et la
culture, comme dans tous les domai-
nes, le consommateur a remplacé
l'amateur. L'audimat et le marketing
ont faitleur entrée dansles musées. Les
publics sont devenus des audiences au
sens des grands médias de masse. Il est
affligeant de constater qu'un visiteur
du Louvre comsacre en moyenne
42 secondes a chaque ceuvre: c'est du
zapping. Lerapportaux ceuvresdevient
deplusen plusquantitatif, etles grands
musées se focalisent sur leur fréquen-
tation. Ce consumeérisme est al'opposé
de cetterelation éminemment qualita-
tive et intime qu'un amateur d'art
entretient avec les ceuvres.

Enquoice consumérisme de masse
guin'épargne pas la culture crée
selon vous une sociélé en
soufirance ?

Nousne sommes plus dans une écono-
mie du désir, mais de la dépendance,
nous vivons dans une société grégaire
ol la croissance est devenue une
mécroissance : une société du tout-jeta-

‘innovation du Centre Pompi-

ble, deVinfidélité, promue par un capi-
talisme pulsionnel qui fonce dans un
mur. Moins en sait le destinataire des
industries culturelles qui orchestrent
cette déchéance, plus il est abruti, et
mieux cela vaut: ce systéme détruit les
savoirs, c'est-a-dire aussil’estime de soi
et des autres,

C'est-a-dire ?

Nous sommes engagées dans un proces-
sus de prolétarisation généralisée. Au
début de la révolution industrielle,
Adam Smith puis Karl Marx ontmisen
évidence la désindividuation qui
résulte de la perte de savoir-faire des
ouvriers lorsque; étant asservis aux
machines qui reproduisent et rempla-
cent désormmais leurs gestes, ils n'ccu-
vrent plus. A partir du xx® siécle, avec
Ford et le « mode de vie américain »,
linnovation associ¢e au marketing
organise une obsolescence chronique
oiliine s'agit plusseulement de mettre
au point de nouveaux produits, mais
de faire adopter de nouveaux compor-
fements par l'intermédiaire des indus-
tries culturelles: dans ce consume-
risme, le consommateur perd son
savoir-vivre, la télévision captant son
attention pour en faire du « temps de
cerveau dispenible » qui le
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aux autres, au monde et aux
ceuvres qu'il regarde comme
des produits: 1a captation de son atten-
tion détruit cette attention, le détourne
des objets de son désir, et transforme ce
désir lui-méme en addiction.

ZENn

Que peut U'art dans ce contexte
actuel ?

Lerdle del'art en général, c’est d'inten-
sifierl'individuation en produisant du
discernement. L'art pense avecles sens
et les artefacts, et il discerne du singu-
lier — c’est-a-dire de la nécessité et de

Vincomparable — dans ce qui n’est
d'abord que de I'artifice et de la repro-
duction. Les conditions d'une telle
intensification consistent toujours
d'une fagon ou d"une autre A renverser
cequi, dansl'artifice soustoutes ses for-
mes, tend tout d’abord & produire dela
desindividuation, dont ce que je viens
de décrire comme une prolétarisation
estune situation extréme,

Damns le contexte actuel, l'art peut
beaucoup: ce contexte est celui dunumeé-
rique, ausein duquel denouvelles attitu-
desapparaissent, & traverslesquellesres-
surgit l'amateur — comme connaisseur
aussi bier que comme praticien.

Est-ce pour lutter contre ia pro-
létarisationgénéralisée que vous
avez créé Ars Industrialis au mois
de juin 2005 ?

f’ Tel est en effet I'un des buts de cette

P« a550C1at10n internationale pour une
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politique industrielle de l'esprit » —dont
de nombreux artistes sont membres.
Nous pensons que les technologies
conternporaines, analogiques ounumé-
riques, ne sont pas intrinséquement
toxiques pour Fesprit — pas plus que ne
I'était I"écriture 3 I'époque de Platon.
Nous pensons que l'avenir industriel,
économique et politique de la planéte
dépend essentiellement de Ia capacité
quenous tous—artistes, citoyens, intel-
lectuels, entrepreneurs, parents, ensei-
gnants—aurontoun'auront pasde faire
que le poison qui est actuellemnent au
service d'une véritable bétise systémi-
que (celle qui a par exemple conduit 3
produire industriellement des actifs
toxiques avec les subprimes, ou i élire
Madoffala téte du Nasdag) passe au ser-
vice d'une renaissance de Vesprit, et
devienne un reméde.

Notre premier manifeste seréféraita
ce que Valéry appelait en 1939 la
« baisse de 1a valeur esprit », annon-
canten celala deuxiéme grande catas-
trophe du xx* siécle. Nous sommes 3
I'évidence confrontés 4 1a méme ques-
tion. Et nous posons que cette question
reléve d’une critique du pharmakon
qu'est la techinique, et qui est toujours
ala foisun poison et un remede.

En quoiles pistes nouvelles offer-
tes par le numérique changent-
elles la donne ?

Drabord en ceci que les réseaux numé-
riquesremettentradicalement en cause




I'opposition entre producteurs d'un
cdté et consommateurs de lautre —
opposition typique del'époque consu-
mériste: Internet n'existe que parl'ac-
tivité de ceux qui le pratiquent. En
outre, avec la numérisation, les fonc-
tions techniques jusqu'alors réservées
aux professionnels des industries cultu-
relles, tels 1a captation, le montage, la
diffusion, 'indexation, sont désormais
accessibles aux publics les plus larges.

liestsidérant devoir quela puissance
publique n'en tire aucune conclusion
et parafttotalementacéphale et dénuée
de la moindre intelligence de ce qui se
produit — renoncant totalement 2 ses
missions. Frédéric Mitterrand a lui-
méme souligné a plusieurs reprises que
le numérique est un pharmakon. Au
moment ol un réseau social comme
Facebook compte 500 millions de
membres, I'avenir de nos sociétés se
joue de toute évidence autour de ces
évolutions induites & travers le miméri-
que dans tous les domaines.

Quelles précautions prendre,
gueiles impulsions donner ?

La puissance publique doit avant tout
Investir & long terme dans la constitu-
tion de nouvelles pratiques sociales et
dans la conception d'instruments au
service des amateurs que le marché
exclut:il nes'intéresse qu'aux consom-
mateurs. C'est ce que nous tentons de
faireAl'Institut derecherche et d'inno-
vation en développant ce que nous

appelons des appareils critiques, tel le
logiciel Lignes de temps, qui permet
d'annoterun film, de partagersesanno-
tationset, & travers elles, son regard, ou
d'accéder aux regards de critiques de
cinémasurunméme film, quel'on peut
comparer, annoter, etc.

Nous venons également d’entamer
avecun grand festival un travail dansle
domaine de la musique tirant partiala
fois du numérique et de la vidéo pour
redonner un accés averti au répertoire.
Auxixtsiecle, I"Opéra de Paris avait une
remarquable politique éditoriale en
direction desamateurs, etle numérique
ouvre en ces matiéres d'innombrables
possibilités. Cela implique une politi-
que éducative ambitieuse, un soutien
aux artistes engagés dans de telles ini-
tiatives, et une politique de recherches
concertées dans ces domaines.

Vous estimez donc que, pour
Vinstant, les pouvoirs publics ne
jouent pas leur role ?

IIs y ont renoncé au moment oil e
monde écoriomique est devenu massi-
vement spéculatif, c’est-a-dire piloté
par le court terme et renongant lui-
mémea investir dans de véritables pro-
jets entrepreneuriaux en soumettant
les entrepreneurs aux managers, eux-:
mémes au service des actionnaires. Iy
aeudesexceptions—mais elles venaient
d’'outre-Atlantique: Google a déve-
loppé etmis au pointun modéle quina
pas rapporté un sou pendant de Ion-

gues années. En 2008 Google regrou-
pait cependant, a travers trente data
centers, deux millions de serveurs et
consommait 3 % de l’électricité des
Etats-Unis - et pendant ce tempsle gou-
vernement francais spéculait sur une
économie prétendument « immaté-
rielle »,,, Google a été soutenu par Stan-
ford et par des acteurs économiques et
politiques partageant une vision qui
s'estforméeau coursde deux décennies
pendant lesquelles mille milliards de
dollars ont été apportés pour le déve-
loppement du numérique sous forme
d’aides publiques, tandis qu'Al Gore

Feeilou

« Les gouvernements

doivent rebdtir une

politique industrielle. »

publiait au début des années 1990 —et
aumomentdelapparition du Web-un
rapportstratégique surlenumérique et
ses enjeux. Les gouvernements euro-
péens doivent rebitir une politique
industrielle, et en particulier I'Etat
frangais, qui semble considérer I'imno-
vation comme superfétatoire. C'est
darns ce contexte que le Centre Pompi-
dou a cessé de soutenir I'TRI. Ce désin-
vestissement généralisé est

une spirale infernale, EEE

Ars Industrialis
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sam Wikileaks, nest-ce pas
une opportunité pour le
citoven de reprendre lamain ?
Je ne sais quel but poursuit Julian
Assange, maisil incarne unmouvement
defond typique de ceux quel'onappelle
les natifs du numérique. Il y eut au xv*
sigcle des natifs de I'imprimerie, dontle
plus conmu se nommait Martin Luther.
Socrate, qui était unnatif delalettre, fut
condamné dans un contexte de lutte de
la gérontocratie contre les nouvelles
questions qui se posaient dansla cité &
travers cette jeunesse que l'on accusait
Socrate de corrompre, selon la thése
d'Eric Robertson Dodds. L4 encore, la
question est pharmacologique.

De nos jours, 1a jeunesse veut recon-
quérir des pratiques de savoirs, et le
public ne veut plus &tre simplement
consommateur, bien que les industries
culturellesfassent toutpour leréduireau
triste sort de couch potatoe. Ce mouve-
mentdontWikil.eaksestune occurrence
estuneimmense chance:il préfigureun
nouveau modéle industriel réellement
fondé surla valorisation des savoirs.

C’est ce que vous appelez V'éco-
nemie de la contribution ?

I’économie de la contribution est née
dans l'industrie informatique avec le
logiciel libre, qui invente de nouveaux
modéles organisationnels, entrepreneu-
riaux etéconomiques. Maiselle se déve-
loppe tout aussi bien dansle champ de
I'énergieaveclessmart gridsadoptantle

« Les évolutions induites par la numérisation
se produisent dans le champ culturel. »

modéle Internet (ot il n'y a plus de cen-
trale distzibuant sa production vers des
consommateurs, mais des myriades de
fournisseurs d'énergie qui peuvent aussi
en devenir destinataires), sur Internet
avec les sites qui produisent une valeur
pollinisatrice, pour parler comme Yanmn
Moulier-Boutang, dans le champ agri-
cole avecles associations pour le main-
tien d’une agriculture paysanne
(AMAP), et, de fagon plus prospective,
avecles fblabs, 'open innovation et cequi
procéde du do it yourself.

Cemment Lles institutions cultu-
reltes peuvent-elles apporter
leur pierre a cet édifice?

Eles ont un 16le majeur, d'abord parce
que—otrtre que ce sont des organismes
publics et qu'elles doivent assumer des
missions d'intérét public—les évolutions
induites par la numérisation se produi-
sent principalement dans le champ

culturel. La culture constitue en cela e

secteur de 'économie contributive par
excellence. A cet égard, il est choquant
devoirle musée d’Orsay prohiber 'usage
desappareils photo sous prétexte queles
flashs détériorent les ceuvres. Clest une
fagon particuliérement caricaturale
d'enfermerle visiteur dans son statut de

consommateur et de réduire la mission
dumuséelaperformance delaudimat.
11 fandrait tout au contraire proposer une
politique hardie en matiére de pratique
de la photographie dans le musée, au
service de la formation du regard. Au
débutdesaformidable histoire, le Centre
Pompidou s'appuyait sur des adhérents
trés actifs, des amateurs qui étaient de
véritables militants,

De quelle maniére agit U'IR] dans
cette optique ?
Nous croisons les compétences de cher-
cheurs, dartistesetd'ingénieurs au sein
d'un collége ot nous explorons et for-
malisons ces perspectives, nous déve-
loppons des applications des technolo-
gles destinées aux amateurs dans notre
atelier, et nous préfigurons des services
dans divers domaines a travers des
contrats derecherche avec des partenai-
res des mondes industriels, culturels et
éducatifs. Nous sommesuneassociation
dont les administrateurs sont le Centre
Pompidou, le Centredeculture contem-
porainede Barcelone, Microsoft France,
le Goldsmiths College, 'université de
Tokyo, I'Institut Telecom et 'ENSCI. =
Proposrecueillis par Martine Robert
et Jean-Christophe Castelain
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